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Â äàííîé èññëåäîâàòåëüñêîé ðàáîòå áóäóò îáîçíà÷åíû è ðàñêðûòû îñíîâíûå ïîíÿòèÿ
êîììóíèêàöèîííîãî ìåíåäæìåíòà è ñòðàòåãè÷åñêîé êîììóíèêàöèè, îïèñàíû îñíîâíûå
ïðèíöèïû êîììóíèêàöèîííîãî ìåíåäæìåíòà è ñòðàòåãè÷åñêîé êîììóíèêàöèè êàê òàêî-
âûõ, òàê è â íåïîñðåäñòâåííîé ñâÿçè ñ êîììåð÷åñêèìè îðãàíèçàöèÿìè. Áóäåò ïðîâåäåí
àíàëèç ðàáîòû ñîâðåìåííûõ ðîññèéñêèõ êîììåð÷åñêèõ îðãàíèçàöèé, â èõ ñâÿçè ñ áèçíåñ
è ïîëèòè÷åñêèìè ñòðóêòóðàìè (â ïåðâóþ î÷åðåäü ðå÷ü áóäåò èäòè î êîìïàíèè ¾ÒÍÊ-
BP¿). Áóäóò ïðîàíàëèçèðîâàíû ïîëîæåíèå è ðîëü êîììóíèêàöèîííîãî ìåíåäæìåíòà è
ñòðàòåãè÷åñêîé êîììóíèêàöèè â áèçíåñ-ñòðóêòóðàõ.

Áóäåò ïðåäïðèíÿòà ïîïûòêà ïðåäñòàâèòü ïóòè ðàçâèòèÿ êîììóíèêàöèîííîãî ìå-
íåäæìåíòà â Ðîññèè, îòâåòèòü íà âîïðîñ: êàêîâû ïåðñïåêòèâû êîììóíèêàöèîííîãî ìå-
íåäæìåíòà â ñîâðåìåííûõ êîììåð÷åñêèõ ñòðóêòóðàõ â ÷àñòíîñòè.
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