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Анализ традиционной модели подготовки   бухгалтерской отчетности корпораций   показал, что она формируется для инвесторов  и других владельцев капитала и  подтверждается независимым советом директоров, проверяется независимой аудиторской компанией и путем публикации распространяется средствами массовой информации. На основе этой информации инвесторы принимают свои решения. Следует отметить, что, с одной стороны, каждый участник этой цепочки несет ответственность перед акционерами, с другой стороны эта ответственность коллективная.             Инвесторы хотят большей прозрачности  и качества не только от корпораций и советов директоров, но также и от независимых аудиторов о взаимосвязи со своими клиентами, у которых они проводят аудит. Им необходима большая прозрачность от аналитиков продаж. Основными  элементами формирования качественной корпоративной отчетности являются нормативно правовая  база, институциональные рамки, кадровый потенциал и  др. Предлагаемая  глобальная модель корпоративной отчетности состоит из трех уровней: глобальных общепринятых учетных принципов, стандартов для определенной отрасли и информации, специфичной для корпорации (стратегия, корпоративное управление и т.д.). Согласно этой модели инвесторы будут получать реальный доход, если они будут иметь информацию на каждом уровне, что дает  инвесторам глобальный обзор корпорации - ее возможности на рынке, стратегии и их выполнение, слагаемые стоимости капитала и финансовые результаты.

        Инвесторам необходима   дополнительная информация, как финансовая, так и нефинансовая для  того, чтобы сделать определенные выводы. Примерами  дополнительной финансовой информации служат   прогнозируемая прибыль и свободные денежные потоки. К нефинансовой информации,  например,  относятся  величина интеллектуального капитала и загрязнения окружающей среды.   Нефинансовые показатели, необходимые инвесторам, будут разными в конкретных отраслях.   Корпорации  в настоящее время  представляют информацию в разных форматах, используя  разные методы оценки. Следовательно, факторы стоимости в различных отраслях   существенно отличаются. При сопоставлении топ менеджерами  показателей  своей корпорации с аналогичной зарубежной, с целью оценки конкурентной среды, эти факторы являются несопоставимыми.  Для того чтобы топ менеджеры корпораций различных стран могли это сделать необходимы  международные отраслевые стандарты.  Основной задачей международных отраслевых стандартов  будут являться разработка основных показателей для конкретной отрасли экономики, с тем, чтобы эти показатели были сопоставимыми и служили основой для сравнения, независимо от того, в какой стране находится та или иная корпорация.

