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Составление выборки является одной из важнейших проблем в исследовании. От
нее зависит достоверность результатов исследования, а значит и эффективность решения
социальных вопросов, стоящих в основе любого исследования.

При  составлении  выборки  материалов  предвыборных  кампаний  необходимо
учитывать,  что  сообщения  публикуются  с  определенной  целью  –  информирования,
описания,  призыва  к  действию,  предписания,  дезинформации.  Это  означает,  что
материалы  предвыборных  кампаний  представляют  собой  неоднородную  массу,  что  и
является основной проблемой исследования.

Нами  ранее  проводилось  исследование  листовок  предвыборной  кампании  2003
года с целью изучения того, какая информация преимущественно содержится в листовках
и как это зависит от степени известности кандидата. Исследованный нами материал был
однотипен, и выборка производилась по территориальному признаку. 

В  настоящее  время  мы подготавливаем  почву для  исследований  предвыборных
кампаний 2007 и 2008 годов, где ставим задачи, которые являются более широкими, чем
выявление  того,  какая  информация  содержится  в  материалах.  Основными  из  них
являются:  определение  степени  негативности  или  позитивности  в  материалах,
конкретизации  высказываний,  близости  с  избирателями,  вопрос  эффективности
предвыборных кампаний.

Для ответа на эти вопросы необходимо рассматривать несколько видов материалов
предвыборных  кампаний  (листовки,  статьи,  выступления,  плакаты),  которые  имеют
разные  источники  (пресса,  телевидение,  радио).  Таким  образом,  выборка  материалов
предвыборных кампаний должна представлять собой классифицированное объединение
материалов, исследуемое по группам для решения поставленных задач.
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